Zajecia specjalizacyjne wedtug wybranego zakresu specjalizacyjnego

Zarzadzanie projektami
1. Jakosé i metryki w projektach IT
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3. Zaawansowane zarzadzanie projektem
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2. Wdrazanie systemoéw wspomagajacych zarzadzanie przedsiebiorstwem

3. Wykorzystanie arkuszy MS Excel w analizach biznesowych
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1. Systemy CRM
2. Zaawansowane technologie internetowe w handlu internetowym

3. Marketing w Internecie

Wdrozenia systemoéw IT
1. Systemy CRM
2. Wdrazanie systemoéw wspomagajacych zarzadzanie przedsiebiorstwem
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Jakos$é i metryki w projektach IT

Celem zaje¢ jest zapoznanie stuchaczy z problematyka jakosci oraz pomiaréw
w projektach informatycznych. Po kursie student powinien umie¢ skonstruowa¢ metryki
dla procesow i produktéow projektdw informatycznych oraz zastosowaé w praktyce

standardy w tym zakresie zgodne z normami z grupy IEEE.

Metodyki i narzedzia zarzadzania projektami

Zapoznanie studentéw z wybranymi metodykami zarzadzania projektami oraz wybranymi
narzedziami informatycznymi wspierajacymi rdozne aspekty zarzgdzania projektami:
PRINCE2, Scrum, metodyka zarzadzania ryzykiem MoR; Kanban.

Zagadnienia: Project Management Office; Zarzadzanie zespotem rozproszonym, SLA,

Podwykonawcy, Outsourcing.



Zaawansowane zarzadzanie projektem

Przedstawienie zaawansowanych zagadnien zwigzanych z zarzgdzaniem projektami oraz
miejscem projektu w dziatalnosci firmy. Celem jest zrozumienie réznych sposobdéw
organizacji pracy i uwarunkowan zwigzanych z wyborem tych sposobdw.

Przyktadowa tematyka zajeé: Organizacja zespotéw projektowych; zarzgdzanie metoda
taiicucha krytycznego; Przywddztwo, planowanie komunikacji w zespole projektowym;
zarzadzanie wiedza w projekcie; odbiér, wdrazanie i obstuga powdrozeniowa rezultatow

projektu na przyktadzie oprogramowania; zarzadzanie portfolio projektu.

Business Intelligence na platformie SAS

Rozwiniecie wiedzy i umiejetnosci dotyczgcych teorii i praktyki pracy z narzedziami
Business Intelligence na przyktadzie platformy SAS Viya. Studenci zdobywajg wiedze
dotyczacg zaawansowanej analityki (analiza predykcyjna, sieci, tekstowa, sciezek) oraz
technik manipulacji danymi w procesie programowania. Cwiczenia programistyczne

w aplikacji SAS Studio oraz SAS Analytics.

Wdrazanie systemow wspomagajacych zarzadzanie przedsiebiorstwem

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z procesem wdrazania systemoéw
informatycznych wspierajgcych zarzadzanie w przedsiebiorstwach. Przedstawiona jest
metodologia oraz etapy wdrazania systemoéw informatycznych, w tym: analiza potrzeb
organizacji, proponowanie rozwigzahn usprawniajgcych, definiowanie wymagan oraz
projektowanie rozwigzan IT optymalizujgcych realizacje procesdw biznesowych.
Ponadto, przedmiot obejmuje zagadnienia zwigzane z konfiguracjg systemu oraz oceng

efektywnosci wdrozenia.

Wykorzystanie arkuszy MS Excel w analizach biznesowych

Celem przedmiotu jest wprowadzenie, omowienie i zdobycie praktycznych umiejetnosci
z zakresu wykorzystywania arkusza kalkulacyjnego MS Excel i POWER Bl w analizie
biznesowej. W ramach przedmiotu przedstawione zostang zagadnienia dotyczace
wykorzystania oprogramowania MS Excel, POWER Bl do:

- wykonywania zaawansowanych wyliczen, analiz, zestawien oraz prezentacji danych

- wykorzystania dodatku Solver do optymalizowania

- przygotowywanie kokpitdw menadzerskich prezentujacych dane

- wykorzystywanie funkcji DAX

Systemy CRM



Celem przedmiotu jest przekazanie wiedzy teoretycznej i praktycznej dotyczacej
wykorzystania systemow informatycznych klasy CRM w zarzagdzaniu relacjami z klientem,
zrozumienie roli systemu CRM w strategii biznesowej organizacji gospodarczych, jak
rowniez praktyczne wykorzystanie tej wiedzy przy tworzeniu wtasnego systemu CRM.
Ponadto przekazanie wiedzy na temat modelowania proceséw biznesowych, zapoznanie
z metodami i narzedziami wykorzystywanymi w modelowaniu procesow biznesowych.

Analiza i modelowanie proceséw biznesowych.

Marketing w internecie

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentdw z najwazniejszymi narzedziami,
strategiami i trendami wykorzystywanymi we wspoétczesnym marketingu internetowym.
Zajecia obejmujg praktyczne zagadnienia z zakresu SEO, SEM, Google Ads, content
marketingu, analityki internetowej (w tym Google Analytics), mediéw
spotecznosciowych, AEO (Answer Engine Optimization) oraz zastosowania Al
wtworzeniu tresci i analizie danych. Uczestnicy uczg sie planowaé, realizowad
i optymalizowa¢  dziatania  marketingowe z uwzglednieniem technicznych,
organizacyjnych i spotecznych aspektéw e-marketingu.

Gtéwnym celem przedmiotu jest opracowanie projektu koncowego - planu
marketingowego dla wybranej firmy lub marki. Projekt powinien integrowa¢ wybrane
elementy omawiane na zajeciach, takie jak strategie SEO/SEM, dziatania reklamowe
w Google, tworzenie tresci, analityka, komunikacja kryzysowa czy obecnos¢ w mediach
spotecznosciowych.

Zajecia majg charakter praktyczny i warsztatowy, a studenci pracujg indywidualnie lub
wgrupach nad wtasnymi koncepcjami marketingowymi, opartymi na realnych

narzedziach i danych.

Zaawansowane technologie internetowe w handlu internetowym

Przedmiot ma za zadanie zapozna¢ studentéw z zaawansowanymi zagadnieniami
zwigzanymi z budowg aplikacji internetowych, w szczegélnosci w dziatalnosci
komercyjnej — z bezpieczenstwem, projektowaniem i implementacjg interfejsow dla
aplikacji internetowych oraz zagadnieniami zwigzanymi z e-commerce. Inne przyktadowe
zagadnienia to: srodowiska developerskie, testowe i produkcyjne; obstuga ptatnosci

w internecie; wdrazanie aplikacji e-commerce.

Dla wybranego zakresu specjalizacyjnego Student realizuje rowniez zajecia z Seminarium

1 oraz Seminarium 2-projekt dyplomowy.



